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 2، محسن نوالی میر 1فاطمه دکامینی

 18/03/1403تاریخ پذیرش                          14/02/1403تاریخ دریافت: 

 چکیده
مکان در  اینترنت  گسترش  روزها  گوشیاین  از  زیاد  استفاده  و  مختلف  هوشمند  های  توانسته  های 

و  خلاقانه  های  عکس  از  استفاده  البته  بکشاند.  اینترنتی  تبلیغات  سمت  به  را  مختلف  مشاغل  صاحبان 

خیلی سریع و  گ،عکاسی در دیجیتال مارکتین.  آید رین بخش از تبلیغات آنلاین به شمار می تباکیفیت مهم

خدماتی هستید. البته شما گوید که شما در حال فروش چه محصولات و ارائه چه  واضح به مخاطبان می

در تبلیغات اینترنتی تنها سه ثانیه فرصت دارید تا بازدیدکنندگان را درگیر کنید. پس باید برای عکاسی در 

دیجیتال مارکتینگ سعی کنید باکیفیت ترین عکس و ویدئو را استفاده کنید تا مشتری برای خواندن مطالب  

بررسی تاثیر عکاسی بر دیجیتال مارکتینگ و  ،  حاضر  هدف اصلی پژوهش  .مربوط به عکس ترغیب شود

از نوع توصیفینگارش شده    1403در نیمه اول سال  بازاریابی محتوا است که   پس از  .  تحلیلی است-و 

بررسی مفاهیم با ارائه نتایج به پیشنهادات کاربردی پرداخته شده است. روش پژوهش، توصیفی و روش  

کتابخانه  آن،  اطلاعات  کتابخانهگردآوری  منابع  از  که  بدین صورت  است.  منابع ای  کتاب، مقاله،  نظیر:  ای 

آموخته  و... و  استفاده شده است.خارجی  بررسی    های محقق  یافته ها ضمن  سؤالات  مباحث،  در بخش 

نتایج تحلیل بیانگر این بود   و بر اساس آنها، مدل مفهومی پژوهش ارائه شده است.  پژوهش تحلیل شده

بهبود  ، می توان باعث  اثر عکاسی بر دیجیتال مارکتینگ و بازاریابی محتواکه با آگاهی پیدا کردن نسبت به  

   فروش شد.
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 مقدمه -1

از نظر مفهومی »تبلیغاات  تفااوت بسایار زیاادی باا »بازاریاابی  دارد. تبلیغاات فقا  

در واقاع وقتای   (.Elshaer,2024)تشکیل دهنادتوانند بخش کوچکی از بازاریابی را  می

 کاه بارود جانباههمه و جاامعشود، ذهن باید به سمت یک برنامه  صحبت از بازاریابی می

 در  شاما  (.Hayran,2023شاود)می  اجارا  و  اسات  شاده  نوشاته  استراتژی  یک  با  مطابق

 بخواهیاد یاا کنیاد خریاد باه مجبور را شخصی که نیستید این دنبال   به  محتوایی  بازاریابی

 بازاریاابی  ناوع  ایان  در  (.Dastane,2023)کنیاد  معرفی  او  به  مقدمه  بدون  را  محصولتان

 خواند،می  را  شما  سایتوب   افزایش دانش مخاطب یا کاربری که  با  تا  کنیدمی  تلاش  شما

 ترغیااب خاادمتتان یااا محصااول  شااناخت بااه را او و کنیااد ایجاااد نیاااز احساااس او در

 به  و  شوندمی  ظاهر  شما  راه  سر  ناگهان  هاآن.  کنندنمی  عمل  صورت  این  به  تبلیغات  .کنید

 استفاده کنید.  A  محصول  از  کنندمی  پیشنهاد  شما

امروزه در بازاریابی و تبلیغات آنلاین، عکاسی صنعتی و حرفه ای نقش بسایار مهمای 

و آپلاود آن در فااای  عکاسای صانعتی دارد. برداشت یک تصاویر حرفاه ای در حاوزه

مجازی و شبکه های اجتماعی، می تواناد یکای از روش هاای تبلیغااتی ماوثر در جهات 

 (.Kim,2020)جذب مشتری باشد

چرا که با استفاده از عکس های   ؛مارکتینگ انکار ناپذیر استتاثیر عکاسی در دیجیتال  

با کیفیت از محصولات باعث اعتماد سازی در ذهن مشتری شده و خرید های آنلایان در 

یک عکس حرفه ای جزئای   (.Wade,2019)فروشگاه های اینترنتی افزایش پیدا می کند

ترین اطلاعات را در مورد محصول می دهد تا خریدار با بررسی دقیق و به استناد عکاس 

 (.Nguyen,2024)صنعتی اقدام به خرید نماید

عکس های صنعتی حرفه ای نقش بسزایی در برند سازی محصولات دارد و می تواناد 

معرف بسیار خوبی در بین کاربران باشد. همکاری باا یاک عکااس حرفاه ای لازماه هار 

 .تبلیغات موثر است تا از این طریق مشتریان به خرید محصول تبلیغ شده، ترغیب شوند

اثار بپاردازیم، بلکاه عکاسووی مفهووو   تلاش می کنیم نه تنهاا باه پژوهشدر این لذا،  

لذا با توجه به آنچه گفته   .نیز بیان کنیم.عکاسی بر دیجیتال مارکتینگ و بازاریابی محتوا را  

 تاثیر عکاسی بر دیجیتال مارکتیناگ و بازاریاابی محتاوا  بررسیشد هدف پژوهش حاضر،  

ویژگی های یک عکس تبلیغاتی نیاز   . در بخش نتیجه گیریاست  1403در نیمه اول سال  

 سوال به شرح زیر است:  3پژوهش دارای  بررسی می شود. لذا  

https://tarhegandom.com/photography-industrial/
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استفاده از عکاسای تبلیغااتی ( 2عکاسی در دیجیتال مارکتینگ چه اهمیتی دارد؟ (.  1

بساترهای اساتفاده موفاق از عکاسای (  3چه مزایا و معایبی دارد؟  برای بازاریابی دیجیتال  

 ، چه بسترهایی هستند؟تبلیغاتی در بازاریابی دیجیتال 

 

 پژوهش  پیشینه و  نظری  مبانی -2

 دیجیتال مارکتینگ   -2-1

بازاریابی از آن استفاده می کنناد. دیجیتال مارکتینگ اصطلاحی است که در تبلیغات و  

 در …ابزارهای تبلیغاتی هوشمند مانند شبکه های اجتماعی، سایت و تیزرهای تبلیغااتی و

 .گیرند  می  قرار  مارکتینگ  دیجیتال  حوزه در وکار  کسب  رشد  راستای

مزیت دیجیتال مارکتینگ این است که به راحتی می توانید نظرات سازنده مشاتریان را 

در مورد کسب و کار خود دریافت کنید. به عنوان صاحب کسب وکار آنلاین باید به ایان 

اطمینان برسید که استفاده از تبلیغات روز دنیا مای تواناد باعاث افازایش فاروش و رشاد 

تجارت شما بشود، به خصوص تاثیر عکاسی در دیجیتال مارکتینگ به قدری پررنگ است 

که نباید بی تفاوت از کنار آن عبور کرد و از طرفی دیگر نمی توان با سابک سانتی ساابق 

 (.Su,2021)در بازار رقابت ادامه داد

 عکاسی تبلیغاتی  -2-2

ای از عکاسی است که بر ایجاد تصاویر بارای تبلیاغ و فاروش عکاسی تبلیغاتی شاخه

محصولات یا خدمات تمرکز دارد. هدف از تاثیر عکاسی تبلیغاتی بار دیجیتاال مارکتیناگ 

توجه مخاطب هدف از طریق تصاویر جذاب و منحصربفرد است که به طاور ماوثر جلب  

هاای کند. عکاسان تبلیغاتی با اساتفاده از اناواع تکنیکمحصول یا خدمات را توصیف می

کنناد کاه پیاامی واضاح و پردازی، تصااویری ایجااد میبندی، نورپردازی و صحنهترکیب

 .کنندگان بالقوه منتقل کنندکننده را به مصرفقانع

عکاسی تبلیغاتی به طور گسترده در صنایع مختلاف از جملاه ماد، غاذا و نوشایدنی، 

شااود. نقااش مهماای در موفقیاات زیبااایی، مسااافرت، خااودرو و الکترونیااک اسااتفاده می

تواناد باه ایجااد آگااهی از برناد و افازایش های بازاریابی و تبلیغاتی دارد زیارا میکمپین

 (.Shamim,2024)فروش کمک کند

 اهمیت انتخاب تصاویر مناسب در عکاسی تبلیغاتی  -2-3

عکاسی تبلیغاتی بخش کلیدی بازاریاابی و فاروش دیجیتاال در دنیاای اماروز اسات. 

کنناد و کنندگان را باه خاود جلاب میتصاویر بیشتر از کلمات به تنهاایی توجاه مصارف
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تواند به انتقال موثر مزایای یک محصول یا خدمات به مخاطبان هدف عکاسی تبلیغاتی می

های اجتمااعی، داشاتن عالاوه بار ایان، باا ظهاور رساانه  (.Ruchatz,2018)کمک کند

های جذاب برای جلب توجه کاربران و تشویق آنها به تعامل با برناد شاما اهمیات عکس

ای اسات کاه بیشتری پیدا کرده است. تاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتال مارکتینگ به گونه

تواناد چه در فیس بوک، چه در اینستاگرام یا توییتر، یک عکس خاوب طراحای شاده می

 (.Leong,2023)تفاوت بین “لایک” و نادیده گرفتن باشد

در نهایت، عکاسی تبلیغاتی یک استراتژی بازاریابی ضروری برای مشاغلی است که به 

ای و تاثیرگاذار دنبال برجسته شدن در یک بازار رقابتی هستند. با استفاده از تصاویر حرفه

توانید حاور آنلاین خود را تقویت کرده و شانس موفقیت خود را در دنیای دیجیتاال می

 (.Anantharaman,2023)افزایش دهید

عکاسی تبلیغاتی ابزاری قدرتمند برای افزایش فروش در بازاریابی دیجیتاال اسات. در 

 :شویمهای عکاسی تبلیغاتی در دیجیتال مارکتینگ آشنا میادامه با برخی از روش

تواند به جلب توجه مشتریان بالقوه کمک کناد و آنهاا را باه تصاویر باکیفیت می •

 .کلیک روی یک تبلیغ یا تعامل با محتوا سوق دهد

توان از همچنین تاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتال مارکتینگ تا حدی است که می •

ای و ها برای ایجاد اعتبار برند باا نماایش محصاولات باه صاورت حرفاهعکس

 .جذاب استفاده کرد

توان برای نشان دادن اینکاه چگوناه محصاولات باه از عکاسی لایف استایل می •

گیرند استفاده کرد. ایان روش کنندگان قرار میراحتی در زندگی روزمره مصرف

 .تواند به جلب توجه مشتری و افزایش فروش کمک کندمی

تواناد اثربخشای تصاویر قبل و بعد، به عنوان مثال برای محصاولات زیباایی، می •

تری از آنچاه بایاد انتظاار داشاته محصول را نشان دهد و به مشتریان ایده واضح

 .باشد، ارائه دهد

تواند به برندها کمک کند تا از رقبا متمایز استفاده از عکاسی خلاقانه و اصیل می •

 .شوند و تخیل مشتریان بالقوه را جذب کنند

تواند نقش مهمی در ارتقای یاک مجموع، عکاسی تبلیغاتی سنجیده و اجرا شده میدر  

تاوان برند و محصولات آن داشته باشد. تاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتال مارکتیناگ را می

-Al)در کمااک بااه افاازایش آگاااهی از برنااد، ایجاااد اعتبااار و افاازایش فااروش دانساات

Kfairy,2023.) 
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توان از آنها بارای کنندگان و بینندگان دارد. میتبلیغاتی تاثیر بسزایی بر مصرفتصاویر  

در  .جلب توجه، برانگیختن احساسات و تاثیرگذاری بار تصامیمات خریاد اساتفاده کارد

کنناد، اغلاب آنهاایی هساتند کاه زمینه تبلیغات، تصاویری که توجه را به خود جلاب می

دهند. تاثیر عکاسی تبلیغاتی بار رنگارنگ، متااد یا تصویری جذاب از نظر بصری ارائه می

ای است که حتی اگر مخاطب در ابتدا به محصاول یاا خادمات دیجیتال مارکتینگ به گونه

تواننااد بااه جلااب توجااه او کمااک تبلیااغ شااده علاقااه نداشااته باشااد، ایاان تصاااویر می

توانناد تایثیر عااطفی بار علاوه بر این، تصااویر تبلیغااتی نیاز می(.  Wang,2019ند)کن

انگیزناد، کنندگان داشته باشند. تصاویری که شادی، نشاط، راحتی یا امنیت را برمیمصرف

توانند به ایجاد ارتباط مثبت با یک برند یا محصول کمک کنند. برعکس، تصاویری کاه می

توانناد بار تصاویر برناد تایثیر منفای شاوند، میباعث ترس، غم و اندوه یا اضاطراب می

گیری خریاد نقاش داشاته توانناد در تصامیمدر نهایت، تصاویر تبلیغاتی نیز می  .بگذارند

دهناد، یاا باه وضاوح باشند. تصاویری که مزایای عینی محصول یا خادمات را نشاان می

توانند به متقاعد کاردن مشاتریان دهند؛ مینیازهایی را که قرار است برطرف کند، نشان می

 .برای خرید کمک کنند

در مجموع، تصاویر تبلیغاتی ابزارهای قدرتمندی برای بازاریابان هساتند، اماا بایاد باا 

کنندگان جلاوگیری دقت مورد استفاده قرار گیرند تاا از هرگوناه تایثیر منفای بار مصارف

 (.Skandalis,2023)شود

 ابازاریابی محتو -2-4

اشاتراک گاذاری مطالاب  کوشاد باا باهوکار یا برند میدر این نوع از بازاریابی، کسب

 توانادمی کاار ایننتیجه    .کند   بخش، به خوانندگان کمکآموزشی، سرگرم کننده یا آگاهی

ری بارای گیتصمیم شکل به مایلند، بازاریابان که گونهآن یا و مخاطبان  رفتار  تغییر  قالب  در

در حقیقت در این نوع بازاریابی، ماردم را   (.Molinillo,2020)خرید خود را نشان دهد

کنیم تا بهترین تصمیم را بگیرند و شااید ها کمک میکنیم؛ بلکه به آنبه خرید مجبور نمی

»هدف ایوون شوویوه از بازاریووابی،  ها در این میان، خریداری از ما باشد.بهترین تصمیم آن

وسیله تولید و سازماندهی محتوای ارزشمند و مناسب به جذب و نگهداری مشتریان به

نیتِ تغییر یا تقویت رفتار مشتری است. این نوع بازاریابی، فرایندی مستمر اسووت کووه 

گیرد و بر مالکیت رسانه متمرکز در راهبرد کلی بازاریابی شما به بهترین نحو جای می

 «.آن است نه اجاره
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 عکس در تولید محتوااهمیت    -2-5

باعث افزایش احتمال خوانده شدن محتوای شما خواهاد شاد،  محتوا درج تصاویر در

های شما شوند. این موضوع باه شود افراد مایل به خواندن مقالههمچنین این امر باعث می

توان گفت شوند. به طور کلی میاین دلیل است که مردم به طور طبیعی جذب تصاویر می

 %94شود بازدیاد از محتاوا شاما باه طاور متوسا   استفاده از تصاویر در محتوا باعث می

افزایش یابد. همچنین وقتی در بازاریابی محتوا یک تصویر یا ویدئو را با متن خود هماراه 

ایاان موضااوع  .بازدیااد از محتااوای خااود را تجربااه خواهیااد نمااود %45کنیااد افاازایش 

هایی از فیس باوک کاه دارای نیز صحت دارد به طوری که پست های اجتماعیرسانه در

-González)بازدیدکننده بیشتری دارند  %37های متنی  تصاویر هستند در مقایسه با پست

Mansilla,2023.) 

 کیفیت تصاویر در محتوا -2-6

یکی از نکات لازم به ذکر این است کاه کیفیات تصااویر در بازاریاابی محتاوا نیاز از 

کنیم از تصااویر قادیمی در اهمیت قابل توجهی برخوردار است به همین دلیل توصیه مای

شود تنبل به نظار بخش بالای محتوا استفاده نکنید. استفاده از تصاویر بی کیفیت باعث می

برسید و به سرعت ممکن است روی تمایل خواننده نسبت به محتوا تااثیر بگاذارد، حتای 

اگر محتوای شما به خوبی نگارش شده باشد اما دارای تصاویر باکیفیات نباشاد مخاطاب 

شما تمایلی به خواندن آن نخواهد داشت؛ به عبارت دیگر استفاده از یاک تصاویر خاوب 

 .شود تمام متن شما جذاب به نظر برسددر بازاریابی محتوا باعث می

 عکس در بازاریابی محتواتأثیر   -2-7

کماک باه درک  عکس در بازاریووابی محتووواتاثیر   توان گفت مهمترینتا حدودی می

باشد. برخی از انواع تصاویر همچون نماودار و جادول باه خوانناده تصمیمات خرید می

کمک خواهد کرد تا نکاتی که قصد دارید در محتوا بیان کنید را بهتر درک کناد، بناابراین 

در محتاوا  عکووس باشاد درجاگر درک موضوع شما دشوار است یا دارای ماهیت فنی می

شاود خوانناده احسااس قطعا باید در نظر گرفته شود. شکست در انجام این امر باعث می

اگر شرکت شما در صنعت تجارت   .سردرگمی کرده و به خواندن مقاله شما تشویق نشود

افازایش قابال  عکس در تولید محتوووااهمیت   الکترونیکی مشغول به فعالیت باشد، سپس

خواهند ببینند دقیقاا توجهی خواهد داشت و شما به تلاش بیشتری نیاز دارید. مشتریان می



 و... بررسی تاثیر عکاسی بر دیجیتال مارکتینگ      

248 

 
 

هاا اسات یاا فروشید تا بررسی کنند که آیا محصول شما مطاابق باا نیااز آنچه چیزی می

 (.Jairaj,2016)خیر

را در نظر گرفته و با گرفتن  عکس در تولید محتوااهمیت   کنیمبه این دلیل توصیه می

تصاویر از محصول خود از زوایای مختلاف آنارا جاذاب و ملماوس کنیاد. باا ایان کاار 

توانند محصولات شما را به صورت ساه بعادی مشااهده کارده و تصامیمات مشتریان می

بیش از دو سوم مشتریان تصویر محصول را عامل خیلی مهام در تصامیم   .آگاهانه بگیرند

اهمیووت  گویندمشتریان می  %63گیرند. حدود  گیری جهت خرید یک محصول در نظر می

از محتوای توصیفی نوشته شده در رابطه با محصاول خیلای زیااد  عکس در تولید محتوا

شوند، از این رو های اجتماعی به اشتراک گذاشته میتصاویر به راحتی در سایت  .باشدمی

جذاب و مرتب  با موضاوع اصالی محتاوای شاما، ترفنادی  عکس به اشتراک گذاری یک

 .توانید جهت بهبود و توسعه محتوای خود از آن استفاده کنیداست که می

 تأثیر تصاویر جذاب بر محتوا -2-8

تااوان بایااد ببیناایم چگونااه می عکووس در تولیوود محتوووااهمیووت  پااس از درک

تار خوب بایاد محتاوای نوشاتاری ماا را غنی عکس خوب انتخاب نمود. یک عکس یک

شود خوانناده کااملا گایج از آن حمایت کند. استفاده از تصاویر نامربوط باعث میکرده و  

عکس در اهمیت  دانیادشده و تمایلی به خواندن محتوای ما نداشته باشد. همانطور که می

زیاد است از این رو در محتوای خود باید از تصاویر منحصر به فرد که توجه  تولید محتوا

کنند استفاده کنید تاا بتوانیاد مخااطبین را باه خوانادن مخاطبین شما را به خود جذب می

کنیم تصاویری را در متن خود قرار دهیاد کاه دارای توصیه می  .محتوای خود تشویق کنید

اندازه و رنگ مناسب باشند. در یک سطح فنی تصاویر مورد استفاده در محتوا بایاد کااملا 

شفاف و واضح باشند، برای این منظور باید از بزرگ کاردن تصااویر کوچاک خاودداری 

کنید. وقتی تصاویر جذاب کوچک را بزرگنمایی کنید ممکن است زشت باه نظار برساند. 

همچنین باید مطمئن شوید که تصویر مورد استفاده در محتوا در اندازه واقعی خاود کااملا 

مناسب هستند. استفاده از تصاویری که فاای افقی بالای صفحه شما را پر کناد طبیعای و 

رسد. از استفاده از تصاویر خیلی بزرگ یا خیلی کوچک باید خاودداری جذاب به نظر می

 (.Fritz,2022)نمایید

 رنگ در تصاویر انتخابی محتوا -2-9
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تاوان همچنین تصاویر شما باید دارای رنگ و تنظیماات خاوب و مناساب باشاد، می

باا رناگ و  هوواییعکس اساتفاده ازدر صاورت  عکووس در تولیوود محتوووااهمیت   گفت

تنظیمات خوب زیاد است و تشویق خواننده جهت دیدن و درک محتوای شما از تااثیرات 

شود تصاویری که در باشد. همچنین باعث میخوب در محتوای شما می عکس استفاده از

 .اید کاملا جذاب و جالب به نظر برسندمحتوای خود استفاده کرده

استفاده از تصاویر در اندازه و رنگ مناسب را به عنوان یک تمرین اساتاندارد در نظار 

بگیرید تا تصاویر را به مهمترین عناصر موجود در محتوای خود تبدیل نمایید، این امر باه 

هاای شاما سادگی توجه خواننده را به سوی خود جاذب کارده و از ایجااد ابهاام در پیام

 .کندپیشگیری می

 چگونه یک تصویر خوب انتخاب کنیم؟  -2-10

توانیاد از برای انتخاب تصاویر مناسب باه طاور کلای دو روش وجاود دارد شاما می

های موجود در وب استفاده کنید یا اینکه به یک طراح یاا عکااس سافارش تولیاد عکس

هاای توانید خودتان با استفاده از فتوشاپ عکستصویر اختصاصی دهید، همچنین شما می

در صورت انتخاب تصااویری کاه از   .ها استفاده کنیدموجود در وب را تغییر داده و از آن

های مختلاف وجاود داشاته اسات شاما دو گزیناه داریاد، یاا اساتفاده از قبل در ساایت

گیرد بنابراین گزینه منحصر باه فارد باودن را های رایگان که در اختیار همه قرار میعکس

هایی که باید برای آن هزینه بپردازید، در واقاع ایان عکاس ندارد، و دوم استفاده از عکس

تواناد عکاس را هم اختصاصا به شما تعلق ندارد چراکه هارکس پاولی آن را بپاردازد می

دریافاات کنااد ولاای قطعااا تعااداد افااراد کمتااری باباات ایاان عکااس پااول خواهنااد 

 (.Yen,2020)پرداخت

 

 اهمیت تولید محتوا در کسب و کار    -2-11

های اجتماعی، بارای ها و شبکهسایتدر سال های اخیر استفاده از تولید محتوا در وب

جذب کابران رشد بسیار بالایی داشته است. محتوا بخش مهم و بزرگی از زندگی روزماره 

باشاد. همچناین تولیاد گیری میدهد و ابزاری برای انتقال پیاام و ارتبااطما را تشکیل می

 باشند.  ها نیز میسایتسازی برای وبهای سئو و بهینهمحتوا از مهمترین بخش

 سایتاهمیت تولید محتوا در کسب و کار و وب  دلایل

 وکار خود با تولید محتوامعرفی هویت کسب -1
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وکار خود را به کااربران معرفای کنیاد، بایاد از تولیاد محتاوا برای آنکه بتوانید کسب

توانید در قالب محتوای متنی یا ویادیویی از برناد خاود ناام ببریاد، استفاده کنید. شما می

وکارتان هویات ببخشاید. راه درسات وکارتان را معرفی کنیاد و باه کسابخدمات کسب

 .برقراری ارتباط با مشتری همین تولید محتوا است

 معرفی خدمات و محصولات -2

خدمات مورد نظر خود، یا خرید محصول ابتادا ناام آن امروزه اکثر افراد برای دریافت  

ها چگونه در نتایج سایتاید که این وبکنند. آیا به این فکر کردهرا در گوگل جستجو می

راه قرار گرفتن در نتایج گوگل استفاده از تولید محتوای سائو شاده   گوگل قرار گرفته اند؟

است. یعنی محتوا را به گونه ای بنویسید که مورد پسند موتورهای جساتجو باشادب بارای 

دوره آماوزش تولیاد  رو نداریاد فقا  کافیسات ازانجام این مورد هم مراحل سختی پیش

 (.Zhang,2017)کمک بگیرید محتوا

 افزایش ترافیک و بازدید -3

شاید به جز تبلیغات، تنها راه افزایش ترافیک و بازدید، همین تولید محتوا باشاد. مگار 

باه پار   ی اجتمااعی پار بازدیاد داشات؟ساایت یاا شابکهشود بدون محتوا یاک وبمی

زیادی محتوای متنی، ی آنها دارای حجم  های ایران توجه کنید، همهسایتبازدیدترین وب

 باه مااب  افتاادم  سایتوب  همین  تاسیس  اول   روزهای  یاد  به.  هستند  …ویدیویی، صوتی و

 1۸ مااه توانساتیم بازدیاد ساایت را 10 مادت ظارف فقا  متنای محتاوای تولید کمک

و کاار را  کنم ایان جملاه باه خاوبی اهمیات تولیاد محتاوا در کسابکنیم. فکر می برابر

تاوان باه و کاار، می  از مهمترین دلایل اهمیت تولید محتوا در کسب  .مشخص کرده باشد

سازی سایت برای موتورهای جساتجو اشااره کارد. باا نقش پررنگ محتوا در سئو و بهینه

توان به گوگل و سایر موتورهای جستجو به چشم یاک ابازار ی قوی و هدفمند میمحتوا

 (.Abbas,2023 )!جذب ترافیک نگاه کرد

 افزایش اعتماد مشتریان -4

اید که فقا  محصاولاتی را باه هماراه چناد تصاویر، سایتی شدهفرض کنید وارد وب

 !سایت خریاد کنیاد؟قیمت و چند خ  توضیحات درج کرده است. آیا مایلید از این وب

سایتی خرید کنناد کاه دارای توضایحات کااملی باه دهند، از وباکثر مشتریان ترجیح می

همراه نقد و بررسی محصول باشد، تصاویر و ویدیوهای کااملی از آن قارار داده و جاای 

تواناد باعاث اعتمااد هیچ ابهامی برای کاربر باقی نگذاشته باشد. پس به تولیاد محتاوا می

 .سایت شما شودسازی و افزایش فروش وب

https://adminesite.com/shop/content-production-pack/
https://adminesite.com/shop/content-production-pack/
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 برای کاربران  ایجاد فرصت مشاوره -۵

وکاری بروند کاه فقا  فروشانده نباشاد بلکاه دهند به سراغ کسبکاربران ترجیح می

بتوانند مشاوره تخصصی هم بدهدب اگر بتوانید ابهامات و ساوالات کااربران را رفاع کنیاد 

توانید به آنها کالا یا خدمات خود را بفروشید. پس باید به کمک تولیاد محتاوای آنگاه می

ها در آخار موثر و هدفمند به سوالات متداول کاربران پاسخ دهید. بعد از پایان این پاساخ

مشاتری از شاما مشااوره   .وکار خودتاان برویادبه سراغ معرفی کالا یاا خادمات کساب

های اجتماعی پاسخی سایت یا شبکهخواهدب شما باید به کمک محتوای مناسب در وبمی

 .قانع کننده برای آنها داشته باشید

 بازاریابی ارزان -6

توان به قابلیت بازاریاابی ارزان و کام و کار، می از دلایل اهمیت تولید محتوا در کسب

هزینه اشاره کرد. شما به سراغ هر روش بازاریابی دیگری که بروید باید هزینه کنید. شاید 

ی خیلی کم و گاهی فق  با صرف چند سااعت زماان انجاام تولید محتوا را بتوان با هزینه

 .داد و از آن نتایج چشمگیری دریافت کرد

 ترین دلیل اهمیت تولید محتوا در کسب و کارفروش مهم افزایش   -7

شود بدون تولید محتوا انتظار فروش هام داشات؟ب باه کماک محتاوای بهیناه مگر می

کاربران هدف را وارد سایت خود کنید، کالاها و خدمات خود را به آنهاا معرفای کنیاد و 

 .ایدببینید صرفا با محتوا چگونه به افزایش فروش کمک کرده

 پژوهش  روش -3

 مقاالات  و  مجالات  مقالات  ادبیات  مرور  طریق  حاضر، از  پژوهش  داده ها و اطلاعات

 طریاق از مخاطبین باه صاورت آنلایان، از اضافی است و اطلاعات شده بازیابی  کنفرانس

 باه  لینکدین و سایر شبکه های مجاازی  و  فیسبوک  مانند  اجتماعی  های  رسانه  های  پلتفرم

مختصاری از مهمتارین اثار   توساعه  هاا،  روش  آن  طریاق  از  نهایت،  در.  آمده است  دست

 نظار از حاضار پژوهش لذا . شد عکاسی بر دیجیتال مارکتینگ و بازاریابی محتوا شناسایی

 ناوع  این  اجرای.  است  کاربردی  تحقیقات  نوع  از  هدف  لحاظ  از  و  توصیفی  نوع  از  ماهیت

 تصامیم فرآیناد به دادن یاری یا موجود شرای  بیشتر شناخت  برای  صرفا  تواند  می  تحقیق

 .باشد  گیری

کارشناسان کسب و کار   خبرگان،  متشکل از عکاسان، بازاریابان،  پژوهش  آماری  جامعه

. اسات شاده تشاکیل ایاران و اساتید محترم عکاسی، بازاریابی و علوم کسب و کار کشور

 وسایعی طیف برگرفتن در و موارد گفته شده  در  مختلف  های  تخصص  جهت  به  افراد  این
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 اختیاار  در  را  ارزشامندی  و  مناساب  اطلاعاات  میتوانناد  نظران و متخصصاان،  صاحب  از

 جامعاه  اعظام  قسمت  است  شده  سعی  مدل،  اعتبار  حفظ  جهت.  دهند  قرار  حاضر  پژوهش

 علوم مرتب  با بازاریابی و عکاسای اسات،  زمینه  در  آنها  فعالیت  سابقه  که  افرادی  از  آماری

 زمیناه  در  اطلاعاات  آوری  جماع  منظاور  باه  حاضر،  پژوهش  در  رو  این  از.  گردد  انتخاب

 این  در  کتب موجود  مقالات،  ای،  کتابخانه  منابع  از  موضوع،  پژوهش  ادبیات  و  نظری  مبانی

 مصاحبه  از  پژوهش  میدانی  بخش  در  و  است  شده  استفاده  اینترنت  جهانی  شبکه  از  و  زمینه

 .  است گردیده  استفاده  اطلاعات آوری جمع  جهت این حوزه در  خبره  2۸ با

 

 پژوهش  های  یافته -4

تر باه تواند محصولات و خادمات شاما را برجساتهعکاسی در دیجیتال مارکتینگ می

. از آنجایی کاه ارتبااط بصاری باا مخاطباان یاک امار مهام در بازدیدکنندگان معرفی کند

عکاس و تصاویری از کساب و آید. پس تا زمانی کاه شاما هایچ  می  بازاریابی به حساب

افتد. به همین دلیال اگار کارتان به مخاطبان ارائه ندهید مطمئناً هیچ خریدی هم اتفاق نمی

صاحب یک کسب و کار تولیدی، صنعتی و یاا خادماتی هساتید بایاد بارای موفقیات در 

تبلیغات اینترنتی خود عکس های حرفاه ای از محصاولات و خادمات خاود باه نماایش 

 (.Corpuz,2019)بگذارید

طور کنندگان باهدهد کاه تعاداد شارکتنتایج نشان میطبق یافته های پژوهش حاضر، 

در این بخش،   باشد.سال می  55تا    23بین  ها  هستند و میانگین سنی آن  آقاو    خانممساوی  

سوال اصلی پژوهش پاسخ داده شده است که در اداماه باه   3بر اساس یافته های کیفی، به  

 تشریح هر کدام می پردازیم.

 پاسخ به سوال اول پژوهش: ➢

 اهمیت عکاسی در دیجیتال مارکتینگ

 کشدروایتگری را به تصویر می -

ارتباط بصری در بازاریابی آنلاین و ترغیاب مشاتریان باا ارائاه عکاس هاای جاذاب 

رنگ و جان باشد. تعدادی عکس های خلاقانه های بیتواند هزاران بار مؤثرتر از نوشتهمی

محصولات و خدمات شرکت به بهتارین شاکل ممکان پیاام و احساساات شاما را باه از  

ها و پلتفرم های اجتمااعی دهند. قطعاً عکس های جذاب در وب سایتمخاطب انتقال می

 (.Farzin,2018)خواسته شما را به شکل بصری روایت می کنند

 تیثیرگذاری بالا روی مشتریان -
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دقت کنید عکاسی در دیجیتال مارکتینگ از محتاوای متنای تیثیرگاذارتر اسات. چاون 

رود. ولی بازاریاابی و عکاسای مقالات و کلمات نوشتاری بعد از مدتی از یاد مشتریان می

عکاسای صانعتی و  ماند. از طرفیها در ذهن افراد باقی میبه صورت ارائه تصویر تا مدت

تواند بهتر از هر زبانی خصوصیات و کااربرد محصاولات مختلاف را معرفای می تبلیغاتی

 .کند

 رسیدبا عکاسی مارکتینگ حرفه ای به نظر می -

ارائه عکس های حرفه ای از محصولات و خدمات خود به مخاطبانتاان حاس اعتمااد 

دهد. پس مشتریان با دیدن عکس محصولات متنوع با خیال آسوده خریاد مای بیشتری می

کنند. به همین دلیل استفاده از عکس های باکیفیت در دیجیتال مارکتینگ یک امتیااز ویاژه 

 .شودبرایتان محسوب می

 رضایت مشتری -

همیشه در تبلیغات مجازی و بازاریابی عکاسی تبلیغاتی نیاز نیست عکاس محصاول و 

خدمات خود را بگذارید. گاهی اوقات عکسای از لبخناد رضاایت مشاتری و باه تعامال 

 (.Wu,2018)شودگذاشتن آن باعث فروش بیشتر شما می

 ورودی مخاطب به وب سایت -

تمام هدف شما از دیجیتال مارکتینگ ایجاد افزایش ترافیاک ورودی اسات. پاس اگار 

شما بتوانید تصویری را در شبکه های اجتماعی برای مخاطبان خود باه اشاتراک بگذاریاد 

مطمئناً با عکس دیجیتال مارکتینگ افراد زیادی برای کنجکاوی هم که شده به سایت شاما 

زنند. این کار سوشال سیگنالی نام دارد و تعداد بازدیدکنندگان تبلیغات شما را باالا سر می

 .بردمی

 ارتباط هوشمند و قوی -

شنوند اعتمااد مای بینند بیشتر از آن چه که میفراموش نکنید افراد آن چیزی را که می

مخاطبان قطعااً   افراد از نوع دیداری است. پس  ارتباطات  ٪90کنند. به همین دلیل بیش از  

منطقی را قبول می کنند که در پشت تصویر آن را درک خواهند کرد. بناابراین اگار قصاد 

دارید در فاای مجازی مخاطبان زیادی را جذب کنید باید پیش از هر کااری باا تصااویر 

 .مختلف بتوانید با مشتریان خود تعامل برقرار کنید

 ماندگار کردن برند -

شود تا مخاطبان در هر گروه سنی و با هار ساطح یک عکس تبلیغاتی خوب باعث می

کند. سوادی شما را بهتر بشناسند. پس این کار جایگاه بازاریابی بهتری را برایتان فراهم می

https://smartcatalog.ir/%d8%b9%da%a9%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%b5%d9%86%d8%b9%d8%aa%db%8c-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa%d8%9f/
https://smartcatalog.ir/%d8%b9%da%a9%d8%a7%d8%b3%db%8c-%d8%b5%d9%86%d8%b9%d8%aa%db%8c-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa%d8%9f/
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ها و توضایحات شاما در ماورد زیرا درصد باالایی از مشاتریان حوصاله خوانادن نوشاته

 .محصولات و خدمات شرکت را ندارند

 ترغیب به خرید -

کشاندن مشتریان به سامت خریاد ، عکاسی در دیجیتال مارکتینگ یکی دیگر از مزایای

بندی آن تصااویر بااکیفیتی را در است. اگر بتوانید از لحظه تولید محصول تاا زماان بساته

بساایار بااالا اختیااار مشااتریان قاارار دهیااد. مطماائن باشااید کااه احتمااال خریااد آن را 

 (.Li,2018)بریدمی

با توجه به یافته های مرتب  با سوال اول پژوهش، مدل مفهاومی پاژوهش حاضار، باه 

 شرح زیر است:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . مدل مفهومی پژوهش 1شکل 

 پاسخ به سوال دوم پژوهش:   ➢

( Zadeh,2019)برخی از مزایای استفاده از عکاسی تبلیغاتی برای بازاریابی دیجیتاال 

 :عبارتند از

 یک عکس ارزش هزار کلمه دارد -

های واضح و مختصار کنندگان و انتقال پیامتوجه مصرفهای تبلیغاتی در جلب  عکس

 .موثرتر از متن هستند

 بیشتر دیده شدن -

های توانند به بیشتر دیاده شادن محصاولات و خادمات در رساانهتصاویر جذاب می

 .های آنلاین کمک کننداجتماعی و سایر پلتفرم

 افزایش آگاهی از برند -

اهمیت 

عکاسی در 

دیجیتال 

 مارکتینگ

 روایتگری

تاثیرگذاری بالا روی 

 مشتری

 حرفه ای بنظر آمدن

 رضایت مشتری

ورودی مخاطب به 

 وبسایت

 ارتباط هوشمند و قوی

 ماندگاری برند

 ترغیب به خرید
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توانند برند شرکت را تقویات کنناد و تصاویری های تبلیغاتی خوش ساخت میعکس

 .ای و معتبر به آن ببخشندحرفه

با این حال، هنگام استفاده از عکاسی تبلیغاتی برای بازاریابی دیجیتال، چند اشکال نیاز 

 .وجود دارد

 :معایب استفاده از عکاسی تبلیغاتی برای بازاریابی دیجیتال 

 مارکتینگ و افزایش هزینه هاتاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتال   -

تواند گران باشد، به خصوص اگار نیااز باه های تبلیغاتی با کیفیت بالا میتولید عکس

 .ای و استفاده از تجهیزات پیشرفته داریداستخدام عکاسان حرفه

 جلوه محدود -

توانند همه چیز را در مورد یاک محصاول یاا خادمات نشاان های تبلیغاتی نمیعکس

 .توانند تمام اطلاعات لازم را منتقل کننددهند و همیشه نمی

 خطر روتوش بیش از حد -

تواند منجر باه توان به راحتی تغییر داد یا روتوش کرد که میهای تبلیغاتی را میعکس

کننده شود. به این ترتیب تاثیر عکاسی تبلیغاتی بار دیجیتاال مارکتیناگ ثبت تصاویر گمراه

 .رساندکننده آسیب میمنفی است و به اعتماد مصرف

به طور خلاصه، عکاسی تبلیغاتی می تواند ابزار موثری برای بازاریابی دیجیتاال باشاد، 

 .اما مهم است که قبل از استفاده از آن، جوانب مثبت و منفی آن را بسنجید

 پاسخ به سوال سوم پژوهش: ➢

 بسترهای استفاده موفق از عکاسی تبلیغاتی در بازاریابی دیجیتال 

ادامه با چند نمونه از بسترهای مناسب برای استفاده موفاق از عکاسای تبلیغااتی در در  

شویم تا تاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتاال مارکتیناگ را بیشاتر بازاریابی دیجیتال آشنا می

 .درک کنیم

 رسانه های اجتماعی -

های خاصای را بارای تبلیغاات های اجتماعی مانند اینستاگرام ویژگیهای رسانهپلتفرم

دهند تا از تصاویر باا کیفیات باالا بارای بهباود کنندگان اجازه میدهند و به تبلیغارائه می

 .دسترسی و تعامل استفاده کنند

 تبلیغات آنلاین -

نواز بارای جلاب توجاه توانناد از تصااویر چشامبا تبلیغات آنلاین، تبلیغ کنندگان می

 .کاربران استفاده کنند و آنها را ترغیب کنند تا روی تبلیغ خود کلیک کنند
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 وب سایت ها -

توانید از تصاویر تبلیغاتی در وب سایت هاا بارای تبلیاغ محصاولات یاا خادمات می

 .خاص به بازدیدکنندگان استفاده کنید

 ایمیل های بازاریابی -

های بازاریابی گنجاند تا توجه گیرندگان را جلاب توان در ایمیلتصاویر تبلیغاتی را می

کرده و از تاثیر عکاسی تبلیغاتی بر دیجیتال مارکتینگ در جهت ترغیب و تشویق آنهاا باه 

 .تعامل بیشتر استفاده کنیم

 تبلیغات محیطی -

توان باا تصااویر باا کیفیات باالا بارای بیلبوردها و سایر اشکال تبلیغات محیطی را می

 .ایجاد آگاهی از برند و جلب توجه رهگذران استفاده کرد

وکارها در دیجیتال مارکتینگ و دستیابی تواند به کسبدر مجموع، عکاسی تبلیغاتی می

به اهداف بازاریابی دیجیتالی خود با ارائه تصاویری با کیفیت باالا کماک کناد کاه توجاه 

 (.Varadarajan,2022)کنندگان را به خود جلب کرده و تعامل را افزایش دهدمصرف

 

 گیرینتیجه -5

بررسی تاثیر عکاسی بر دیجیتاال مارکتیناگ و بازاریاابی محتاوا  پژوهش،هدف از این 

جهات شارکت  جامعه آمااریبود. با برگزاری جلسه توجیهی و کسب رضایت آگاهانه از 

از آنااان خواسااته شااد در نهایاات دقاات و صااداقت بااه سااوالات  ،ینااد پااژوهشآدر فر

یناد مصااحبه، آکننده پاسخ دهند. در نهایت پاس از تکمیال ساوالات و اتماام فرمصاحبه

گرفات  کلی مورد بررسای قارار  سوال   سهنظر استخراج و در در قالب    های موردخروجی

 که در بخش قبلی، تشریح گردیدند.  

 ویژگی های یک عکس تبلیغاتی

شاید برای شما هم این سوال پیش بیاید که ویژگی عکاس تبلیغااتی خاوب چیسات؟ 

بتوانناد مخاطاب را در نگااه اول جاذب کنناد. عکس های تبلیغاتی باید خلاقانه باشند و  

امروزه اکثر مردم با گوشی های هوشامند در صافحات اجتمااعی کساب و کاار خاود را 

معرفی می کنند. تاثیر عکاسی در دیجیتال مارکتینگ در میازان فاروش محصاولات کااملا 

مشهود است و این مسئله را می توان در شبکه های اجتمااعی و فروشاگاه هاای آنلایان 

در ادامه به چند مورد مهم از ویژگی های یاک عکاس   (.Friedrich,2021)مشاهده کرد

 :صنعتی حرفه ای اشاره خواهیم کرد
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 نورپردازی حرفه ای -

برای نمایش جزییاات در عکاس هاای صانعتی بایاد ناورپردازی حرفاه ای داشات. 

 .نورپردازی می تواند تمام بخش های مختلف محصول را به نمایش بگذارد

 نمایش زاویه مناسب -

تهیه عکس از زوایای مهم و مختلف محصول از ویژگی یک عکس حرفه ای است. به 

دلیل فروش آنلاین مشتری دسترسی به محصول ندارد بنابرای یک عکس خوب می تواند 

تمامیت یک محصول را به نمایش بگذارد تا مشتری با برسی کامل اقدام به خرید نماید. با 

افزایش بازدید و سفارشات خرید در فروشگاه های اینترنتی مای تاوان تااثیر عکاسای در 

 .دیجیتال مارکتینگ را مشاهده کرد

 ویرایش حرفه ای عکس -

عکاسی حرفه ای یک بخش از خروجی عکس اسات و تادوین حرفاه ای مای تواناد 

 .جذابیت عکس را افزایش دهد

 

 ارتباط فروش آنلاین و عکس های تبلیغاتی

 ضرورت همکاری با یک عکاس صنعتی حرفه ای -

 هاای  عکاس  گرفتن  با   داشتن هویت بصری درهر کسب وکاری الزامی است. در پرو

ولی نمی توان توقع جذب مشتری داشت. در دنیای امروز تبلیغات حارف اول را مای معم

زند و باید از طریق عکس های حرفه ای مشتری را به سمت محصاول ماورد نظار ساوق 

 .داد

عکاس حرفه ای باعث می شود تا بتوان ظاهر کسب و کاار را باه کمک گرفتن از یک  

استاندارد های فروش در بازار دیجیتال مارکتینگ رساند چرا که عکس ها به مراتب بیشاتر 

از متن مخاطب را جذب می کنند. امروزه دیگر هیچ کاس نمای تواناد تااثیر عکاسای در 

دیجیتال مارکتینگ را انکار کند. بهترین راه برای ایجاد تداوم در صنعت تصویر، همکااری 

 .با یک عکاس صنعتی می باشد

واقع عکاس حرفه ای به کسی گفته می شود که می داند به خوبی در هر ماوقعیتی،   در

ازهر سوژه ای چگونه عکاسی کند و کدام یک از قسمت های محصول را بایاد باه کااربر 

 (.Tajvidi,2020)نشان بدهد

استفاده از عکاسی صنعتی در فروشگاه های آنلاین باعث می شود تا پیام تبلیغااتی باه 

بهترین شکل و در کمترین زمان ممکن برای کاربران ارساال شاود. شاما باا یاک عکاس 
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مناسب می توانید هم برند خود را به مشتری معرفی کنید و هم کالای مورد نظرتاان را باه 

 .خریداران نشان بدهید

صنعتی مناسب استفاده می کند پتانسیل دیده شدن در کسب و کاری که از عکس های  

شبکه های اجتماعی را در سطح گسترده ای دارد. رساانه هاای اجتمااعی یکای از هماین 

 .مسیرهای تبلیغاتی مناسب هستند

به لحاظ قیمت، عکاسی صنعتی بسیار ارزانتر از ویدیو ها و تیزر های تبلیغاتی است و 

به راحتی می تواند پیام تبلیغاتی شما را به صورت موثر به مخاطب منتقال کناد. در واقاع 

تاثیر عکاسی در دیجیتال مارکتینگ، به اندازه ای پراهمیت است که نمی توان این دو را از 

 .یکدیگر جدا کرد

امروزه شما صاحبان کساب و کاار بارای پیشارفت در زمیناه بازاریاابی و بطور کلی،  

باه ابزارهاای تبلیغااتی داریاد تاا کااربران را در حاوزه فروش و پیشی گرفتن از رقبا نیاز 

فروش آنلاین نیز جذب کنید. بنابراین یکی از گزینه های مهم بارای دیجیتاال مارکتیناگ؛ 

کمک گرفتن از عکاس حرفه ای می باشد. قطع به یقین استفاده از عکس های باا کیفیات 

عکاسی تبلیغاتی   .تبلیغاتی می تواند تاثیری که به دنبالش هستید را برایتان به ارمغان بیاورد

هااای بازاریااابی بااوده اساات. بااا ظهااور دیجیتااال از دیرباااز بخااش اصاالی کمپین

آن بارای تاوان از  اهمیت جدیدی پیدا کارده اسات، زیارا می عکاسی تبلیغاتی مارکتینگ،

تر استفاده کرد. تصاویر اغلب اولاین نقطاه تمااس باین دستیابی به مخاطبان بیشتر و متنوع

تواند نقاش مهمای در کار و یک مشتری بالقوه هستند و کیفیت آن تصاویر میویک کسب

 (.Zhao,2023)تصمیم خرید نهایی داشته باشد

 

 بررسی انواع عکاسی موثر روی دیجیتال مارکتینگ

 صنعتی  عکاسی 

این سبک که یکی از شااخه هاای اصالی عکاسای اسات، اکثارا بارای شارکت هاا و 

کارخانجات مورد استفاده قرار می گیرد. تصاویر ثبت شده از کارکنان هنگاام انجاام کاار، 

تجهیزات صنعتی و ماشین آلات برای نشان دادن آنچه در یک شرکت تولیدی یا خادماتی 

می گذرد بسیار جذاب است. اکثر این تصاویر در پروژه های تبلیغااتی شارکت هاا مانناد 

 مجلات مختلف، وبسایت، پست های شبکه های اجتماعی و ... منتشر می شوند.

 تبلیغاتی  عکاسی 

https://lahzenegary.com/commercial/
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عکاسی تبلیغاتی گسترده ترین سبک عکاسی است که هر سبک عکاس را می توان در 

باه زیار مجموعاه عکاسای این شیوه انجام داد. هدف تصویر در نهایت مای تواناد آن را  

تبلیغاتی هدایت کند. عکاسی مدلینگ، عکاسی محصول، عکاسی محی ، عکاسی پرتاره و 

عکاسی معماری به نوعی عکاسی تبلیغاتی تبدیل شده اناد کاه باه ویاژه در کمپاین هاای 

 (.Zhang,2016)تبلیغاتی دیجیتال مارکتینگ مورد استفاده قرار می گیرند

 لباس  عکاسی 

 عکاسی حرفه ای لباس معمولا به دو دلیل انجا  می شود:

 .استفاده تبلیغاتی در شبکه های اجتماعی، بنر وبسایت، کاتالوگ محصولات و ...1

.استفاده در وبسایت بصورت ساده )بک گراند سفید( برای نشان دادن بافت و جانس 2

 لباس

استودیو حرفه ای ایران وب لایف با نمونه کار های متعدد در زمینه عکاسای پوشااک 

آماده ارائه خدمات به شماست. برای دریافت اطلاعات بیشاتر و مشااوره جهات عکاسای 

 .اینجا را لمس کنید لباس،

 عکاسی جواهر

یکی از مشاغلی که معمولا در فعالیت های دیجیتال مارکتینگ به مشکل مای خورناد، 

صنف طلا و جواهر است. به تصویر کشیدن میزان جذابیت و زیبایی جواهر، نیاز به ساال 

هااا تجربااه و تجهیاازات قااوی دارد کااه اغلااب بااا عکاساای شخصاای نماای تااوان بااه آن 

، نقاش مساتقیمی در میازان اثرگاذاری کمپاین هاای عکاسی حرفه ای جاواهرات رسید.

 (.Han,2018)بازاریابی آنلاین روی فروش دارد

بدلیجات، سکه، گوشواره، انگشتر و ... باه شاکلی کاه علاوه بر جواهرات، عکاسی از  

 جذاب به نظر برسند، کار یک متخصص و عکاس حرفه ایست.

 بهداشتی  و آرایشی  لواز   عکاسی 

به تصویر کشیدن لوازم آرایشی با بازی رنگ ها مای تواناد تااثیر بسایار زیاادی روی 

موفقیت کمپین تبلیغاتی شاما بگاذارد. خلاقیات و تجهیازات حرفاه ای، دو بدناه اصالی 

عکاسی لوازم آرایشی هستند که اگر با تجربه یک تیم عکاسی حرفه ای ادغام شوند، نتایج 

 بسیار خوبی برای هر کسب و کاری رقم می زنند.

 

 

 

https://www.iranweblife.com/clothing-photography/
https://www.iranweblife.com/jewelry-photography/
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